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lhre Marke - so unverwechselbar wie ein Gesicht!

Der personliche Kontakt ist nach wie vor der wertvollste.

Auch und gerade im Dialog mit den Kaufern und Interessenten
lhres Produktes.

Lassen Sie |hre Marke fur sich sprechen - geben Sie ihr Person-
lichkeit!

Markencharaktere sind ahnlich eines Logos Ausdruck der Mar-
kenpersonlichkeit. Eine Figur kann jedoch mehr als ein Logo.
Ein Markencharakter kommuniziert direkt wie ein Lebewesen
sowohl visuell, durch Ausdruck von Augen und Korpersprache,
als auch in Worten durch Sprache oder Sprechblasen. So ver-
stérkt sich Ihre Markenbotschaft um ein Vielfaches.

Die Emotionalisierung der Marke transportiert auf sympathische
Weise alle Attribute, Assoziationen und Botschaften, die lhr
Produkt einzigartig machen.

Professionell auf die Marke abgestimmt, wird ein Markencharak-
ter bildhafter, sympathischer Ausdruck des Markenimage und
hilft so mit jedem ,,Auftritt” und jeder Abbildung den Kern Ihrer
Marke zu stutzen.

Markencharaktere sowohl konzeptionell - inhaltlich als auch
illustrativ - technisch zu entwickeln, gehort seit mehr als 15
Jahren zu meinen Hauptaufgaben. Gerne unterstitze ich Sie mit
meinem gesamten Know-How bei der Entwicklung und Weiter-
entwicklung von Markencharakteren. Als Spezialist auf diesem
Gebiet weil3 ich, wie wertvoll hre Marke ist!
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Entwicklung

Die Entwicklung eines Charakters erfordert eine hohe Sensibi-
litat. Zunachst geht es um die Findung/Erfindung einer Figur,
die inhaltlich zum Produkt oder der jeweiligen Kommunikati-
onsaufgabe passt. Die Ubertragung von Produktattributen in
Charaktereigenschaften, das Visualisieren des Selbstimages
der Kaufergruppe oder die Findung von Analogien, dienen al-
Techniken zur Festlegung des optimalen Charakters.

Nach der zeichnerischen Grundentwicklung geht es in den
weiteren Entwicklungsschritten um Festlegung von tech-
nischen Anforderungen. Die Umsetzbarkeit der Figur fur
verschiedene Medien (z.B. Print, Web, 3-D Figur, Give Away,
lebensgroBer Aufsteller oder Live Act uvm.) erfordert die
Uberpriifung verschiedener Aspekte.

Mit langjahriger Erfahrung und dem notwendigen Spezialwis-
sen begleite ich Sie gerne bei diesen spannenden Aufgaben!

_MJ_\ALHOW T0 PESIGN A CHARACTEX.
cH yuUT
%T pas P20 /

AR &br:{ s wW@ i
e k"
e \)x il Porer

MAK VKT ) “Nvorie,
>< Hid Vm) ety

. e <

PACKAGING Ta;mﬂm;;;‘.gmf
W Prorartion (VA cuE
VG‘ (RK€N '




CHARAC I ERS @ designmueller.de
D O \/\/ N LOA D Stefan Mller Designbiro
HufnagelstraBe 19-21, 60326 Frankfurt/M.
. . . Fon: +49 (0) 69 299 206 80
Entwicklu ng von Sym path Ieﬁgu ren E-Mail: stefan@designmueller.de

Exemplarische Stilproben

IBU Danone BEK Farrero
Figurenentwidklung Buchhindler- Fruchtzwerge. Entwicklung eines Kinder Uberraschung,
parchen for IBU- Broschire und Messe- Wlustration der bereits sympathietragers far eine diverse Promotion- und
aufsteller( fir Agentur ) bestehenden Figuren Krankenversicherung Packungsentwicklungen
fur diverse (fir Agentur)
Pramationaktionen
(flir Agentur)
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AOK-Krankenkasse Kellogy Deutschland Kellogg Deutschland
Nustration der Lead-Charaktere Mlustration der klassischen INustration der Loop-Blenen
Jalinchen und Schrilli Kids Characters: Tony, Caco, Charaktere fir eine

fiar Printabjekte, Glve-aways, smacks, Chocos, ete. fir Sticker-Promotion
Walking-acts, Internet, etc. Fackungen und Promotions

Henkel Eurashall Max & Rildiger Mitsubishi
Entwicklung des Characters Zwei Freunde die gemeinsam Pajero Pinin Markteinfohrung,
fir eine LKW- Fahrer Zeitung, die Abenteuer des Alltags Flgurenentwicklung far Aufsteller,

Schauma Kids, Figurenantwicklung

?‘feus I:ad Cha)racters “Bubble-Joe" Comic, SLO, Aufblasfigur, etc. bestralten. Aufkleber, Plakate
r Agentur] { fir Agentur ) (Freie Arbeit) (fur Agentur)
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Referenzen (Auszug)

AOK / Kinder Sympathiefigur Jolinchen (fur Verlag)
Ferrero / Kinder Uberraschung (fuir Agentur)

Danone / Fruchtzwerge, Danone flr Kinder (fur Agentur)
Hipp / Cerealien (fur Agentur)

Kellogg / Kids Range (Direkt)

Henkel (Schwarzkopf) / Schauma Kids (fur Agentur)
Mitsubishi / Pajero Pinin ( Handelseinfuhrung ) (fur Agentur)
Euroshell / Kommunikationsfigur (fir Agentur)

Molkerei Miller / Michi Mlller (Promotion) (fir Agentur)
BKK-Hessen / Kinder-Sympathiefigur (fir Agentur)
Procter & Gamble / Entwicklungsarbeiten (fur Agentur)

und viele andere...



